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H1N1 VIRUSU TURiZMi BAGLAMAZ

Nesrin Suna ARIA

Turizm Sektoért simdiye kadar ¢ok kriz gérdu.

Ulkemiz Turizm Sektori ise krizlerin uzmani oldu
neredeyse.

Korfez krizi, karikattr krizi, golabal ekonomik kriz,
Cin gribi, Pekin Gribi, Kus Gribi, saymakla bitmez
simdi de H1N1 gribi.

Tabi keneleri de anmadan gecmeyelim, haksizlik
olur.

tabi.

Gundemdeki en son gripte ise; tek suclu domuzlar degil r‘

= ¢
Bizzat insanin ve kuslarin da parmagi var bu iste. ~ :

Ama; hangi kriz olursa olsun, turizm sektoru 6lmez.
Dunyada tek bir insan kalsa dahi.

Son insanin igindeki seyahat etme arzusu var oldugu
surece, bu sektor yasar.

Hele bizim gibi; turizm arzi bakimindan doganin ¢ok comert davrandigi bir tlkede.
Tabi; dogru stratejiler ve politikalar belirlenmesi 6n kosulu ile.

O zaman, bu sektoru higbir kriz baglamaz.

Ulkemiz turizminde sagladigimiz basarilar gergekten de yabana atilir cinsten degil.
Turizm tavanimiz giderek yukseliyor.

Tavanimizi ne kadar yukseltirsek o kadar buyuk olacagiz.

Dunya Ekonomik Forumu tarafindan yayinlanan bir arastirmada 13 kriter dikkate
alinarak; turizmde lider Ulkeler belirleniyor.
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Bu kriterler;

Politika ve yasalar,

Cevresel duzenleme,

Guvenlik ve saglik,

Hijyen,

Seyahat ve turizmin 6zellestiriimesi,
Hava ulasimi alt yapisi,

Yer hizmetleri altyapisi,

Turizm altyapisi,

Bilgi iletisim Teknolojisi altyapisi,
Turizm Sektorinun fiyat rekabeti,
insan kaynaklari,

Ulusal turizm verilen 6nem,
Dogal ve kulturel kaynaklar.

VVVVVVVVYVYVYYVYY

seklinde siralaniyor.

Bu 13 kriter dikkate alindiginda; en yiiksek tavan isvicre'ye ait.

isvigre’yi Avusturya ve Almanya izliyor.

Tarkiye ise; bu siralamada 52. Sirada.

Tabi bizden daha kotu durumda olanlar da var.

Bu kriterlerin hig birini blnyesinde barindirmayan ulkeler bile var dunya uzerinde.
isvigre; en giivenli llke.

Temizlik ve hijyende lider.

Cevresel duzenlemeleri takdire sayan.

Diinya Mirasi listesindeki 6 bolge isvicre'de.

Ote vyandan; Almanya; en gigli ulasim
altyapisina sahip.

Avusturya ise; turizme 6zel altyapilarda en 6nde.

Hicbir konuda; Amerika’yl yeniden kesfetmemize
gerek yok.

Turizm konusunda, dunyadaki guzel 6rnekleri Ulkemize uyarlamaliyiz.
Tabi, surdurulebilir turizm ¢ergevesinde.
Ornegin; turizmde talep yapisi 6zellikle son on yilda gok degisti.
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Calisma surelerinin kisaldidi, gelirin azaldigi tezi artik raflarda tozlanmak Gzere.
Ozellikle yash Avrupa niifusu igin.
Yani; bizim “G¢uncu yas turistlerimiz” i¢cin durum biraz vahim.

Hem kiresel ekonomik kriz hem de fiziksel kosullari nedeni ile artik onlar igin uzun
tatiller sbzkonusu degil.

Kisa tatiller yapmak istiyorlar.

Avrupali geng nufusta ise; ¢alisma sureleri artti.
Gelirleri de artti.

Ancak; ne yazik ki zamanlari yok.

Onlar da kisa sureli tatilleri tercih ediyorlar.

Yani yeni trend; kisa sureli tatil destinasyonlari olugturmak Avrupali turistler igin.

] Tabi; bu durumun ortaya ¢ikmasinin bir diger
nedeni de; zengin ile fakirin arasindaki farkin
giderek acilmasi.

G Ornegin diinyada asir ve ultra zengin bir sinif
g dogdu.

Bu turistler igin hazirlanacak destinasyonlar ise
elbette ki daha farkli olmali.

Eskiye oranla daha az dogurgan, daha egitimli nufusla karsi karsiyayiz.

Yalniz yasayan, aile yapisindan uzak olan kitleler gogaliyor.

Bu trend sona erene kadar da; mevcut sosyal degisimlere uygun nitelikte turizm arzi
yaratmak zorundayiz.

Diger bir deyigle; arz yapimizi genisletmemiz igin talep yapisini ¢ok iyi analiz
etmemiz gerekiyor.

Yalnizca bugunu degil ama.
Yarini da 6ngérmemiz lazim.
Turizmden ekmek yemek, turizmde en dogru vizyonu belirlemekle dogru orantili.

Hem isletme bazinda.




AREGE BULTEN
2009 EKIM — SEKTOREL

Hem de Ulke bazinda.

Raporumuzu sonlandirmadan once; kisaca degisen talep yapisi da dikkate alinarak
uygulanacak stratejilere iligkin tespitler yapmakta yarar gortyoruz.

Bu noktada;

izmir Ticaret Odasi'nin ¢ok biylk gabalari

ile izmirin kruvaziyer turizmde geldigi nokta

ortada. Herkese Ornek olacak cinsten.

Izmir; kruvaziyer turizmde, sifirdan; %18,5’a

geldi.

izmir artik kruvaziyer gemilerin en énemli

ugrak noktalarindan biri olma yonunde hizla

tavan yukseltiyor.

Yani;  gergekten istersek  turizmden

aldigimiz payi en yuksege ¢ikarabiliriz.

Oncelikle gelir diizeyi disik degil, yiksek

gelir gruplarini hedeflemeli, buna gore arz gesitlendirmeliyiz.

Global ekonomik krizden ve saglik nedenlerinden dolayr uzak ulkelere
seyahati kesme ihtimali kuvvetli olan Avrupali turistler yanibasimizda.

Onlar icin bigilmig kaftan oldugumuzu her firsatta vurgulamaliyiz.

Dunya Uuzerinde bir kisim turistlerin; organize turlar yerine yalniz seyahat
etmek egiliminde olduklarini biliyoruz.

Bu tarzdaki turistlere paket tur dayatmak dogru degil. Ama; yeterli ve dogru bir
sekilde bilgilendirilmeleri kaginilimaz.

Aligveris hala; turistlerin en zayif noktasi.

Aligveris turizmi guglendirilmeli.

Aligveris ile birlikte; ¢cocuklari olan turistlere ise; ¢ocuklarin eglenmelerini de
kapsayacak sekilde organizasyonlar yapilmali.

Saglik turizmi Glkemiz turizminin en gugclu ayaklarindan birisi haline getirilmeli.
Bu yapilirken; yalnizca, termal degil, guzellik ve zindelik, gastronomi, spor,
kaliteli yagsam saglama vb. ye iliskin unsurlarin da termali glglendirmesine izin
verilmeli.

Zengin turizm yatirrmcilari ulkemize c¢ekilmeli. Bu yatirimcilar; 6zel tegviklerle
desteklenmeli.

Son olarak da; turizmi etkileyebilecek tarzda krizlerin her zaman gundeme
gelecedi varsayilarak; turizmde surekli calisan bir “krizlerin turizmi etkilemesini
Onleme masasl” vb. olusturulmal.

Bu masanin gorevi ise; c¢ikan kriz turine iliskin dogru politika ve stratejiler
belirleyerek; turizmin negatif etkisini dnlemek olmali.




