DIS EKONOMIK ILISKILER MUDURLUGU-FUARCILIK MASASI
2009 YILI FUAR TESVIKLERI ANALIZ RAPORU

1 OCAK — 31 ARALIK 2009 ARASI ODAMIZ FUAR TESVIKLERININ ANALIZI

1. GIRIS

Odamizca, 2009 yilinda 63 fuara katlan 435 Uyemize 423 bin TL yurtici fuar tesviki 6denmistir.
Odenen tesvik rakami, 2008 yilina ait verilerle karsilastrildiginda artis gostermektedir. 2009 yili
Ocak-Aralik dénemi ve 2008 yili Ocak-Aralik dénemine iliskin karsilastirmali rakamlar Tablo 1'de

yer almaktadir.

Tablo 1: 2008 ve 2009 Yillari
Fuar Tegvikleri Kargilagtirmasi

Tesvik verilen fuar|Tegvik verilen firma|Odenen tegvik tutari
sayis sayis

2008 63 451 344.600 TL

2009 63 435 423.091 TL

Degisim %0 %-3,55 %22,78

2009 vyili kiresel kriz tim ekonomileri oldugu gibi ulkemizi ve dolayisiyla tyelerimizi de
etkilemigtir. Bircok iyemiz 2007 ve daha Onceki yillarda katldiklari fuarlara maddi yetersizlikler
dolayisiyla katilamamuglardir.

Ancak 2008 yili ile mukayese edildiginde, her ne kadar tesviklerden yararlanan liye sayisinda
yaklagik yuzde 4'lik bir disius olsa da Odamizin 6dedigi tesvik tutarinda yiizde 23'luk bir artig
olmustur.

Kisaca Odamiz, kotii giiniinde de Uyelerimizin yaninda olmaya devam etmistir.

Kriz, fuarcilik sektorinii de 6nemli 6igtide vurmustur. Turkiye Odalar ve Borsalar Birligi verilerine
gore, 2008 yilinda izmir'de 31 fuar diizenlenmisken, bu rakam 2009 yilinda 25’e diismstir. Yani,
kaba bir hesapla, izmir fuarciliginda %20'lik bir kiigtilme olmustur.

Organizator firmalar, katilimci bulmakta zorlanmig ve dolayisiyla birgok fuar kigllme egilimine
girmis ya da diizenlenmeme durumuna kadar gelmistir.

2008 yilinda Izmir'de diizenlenen 31 fuara, 522'si dogrudan yabanci toplam 5.847 katilimc: istirak
ederken, 2009 yilinda diizenlenen 25 fuara 595'i dogrudan yabanci toplam 5.107 firma istirak
etmistir.

Bir onceki yila gbre dlzenlenen fuar sayisinda disis olmasina ragmen dogrudan yabanc
katiminda ylzde 14'luk bir artis gbzlenmektedir.

Bu durum, sektdriin izmir'deki gelisimi icin oldukca cesaretlendirici bir gelismedir. MARBLE, IF
Wedding ve Travel Turkey gibi kentimizin disa agilan fuarlarinin bilylimesi yabanci firmalarin da
dikkatini cekmektedir. Yizde 14'lik bir yabanci katlim artisi kent ekonomisinin gelisiminde
Onemli bir katalizordr.

SOz konusu durum, fuarciik sektoru ve (yelerimizin fuarlara kathmini etkilemesine ragmen,
Odamizin 6dedigi tesvik rakamlarina yansimamistir.




DIS EKONOMIK ILISKILER MUDURLUGU-FUARCILIK MASASI
2009 YILI FUAR TESVIKLERI ANALIZ RAPORU

2009 yilinda 6denen tesvik tutari, 2008 yilina gore yaklagik 80 Bin TL'lik artisla 423 bin TL olarak
hesaplanmistir. Bu, %22,78'ltk bir artigin gostergesidir.

Odamiz, fuar tesvikleri araciligiyla tiyelerimizin yeni pazarlara agilabilmeleri, rlin ve hizmetlerini
daha verimli sergileyebilmelerine yardimci olma amacini giiderken, temel olarak ihtisas fuarlari
hedef alinmaktadir. Fuarcilikta 1990’1 yillarin bagindan bu yana ihtisaslasma yodniinde yasanan
gucli egilim Odamiz fuar tesviklerine de yansmistir. 2009 yilinda tesvik 6¢denen 63 fuardan
sadece Izmir Enternasyonal Fuari ve Gaziantep'te diizenlenen Uluslararasi Irak Fuari Genel
Ticaret Fuari niteligindedir. Kalanlarin tamami ihtisas fuaridir.

IIl. TESVIK VERILEN FUARLARIN ILLER BAZINDA DAGILIMI (fuar sayisi bakimindan)

2009 yilinda tesvik 6denen 63 fuarin 17'si izmir'dedir. istanbul'da diizenlenen fuarlarin ise 37'sine
tesvik verilmistir. Tesvik kapsaminda kalan diger 9 fuar Antalya, Bodrum, Konya, Mersin, ve
Gaziantep'te gerceklestirilen fuarlardir.

Dolayisiyla, 2009 yiinda Odamiz tarafindan tesvik verilen fuarlarin %59'u istanbul fuarlarindan
olusmustur.

Kalanlarin %27'u izmir fuarlari, %14'tn ise diger sehirler olusturmaktadir.
IIl. TESVIK ODEMELERININ ILLER BAZINDA DAGILIMI (parasal tutar bakimindan)

Raporumuzun baginda da ifade ettigimiz gibi, 2009 ylinda Odamizca Gdenen fuar tesvikleri
toplami 423 bin TL'dir.

Bu tutarin iller arasinda dagilimi Tablo 1'de belirtiimistir:
Tablo 2:Tesviklerin lllere Gore Dagiimi (Parasal tutar bakimindan)

I ODENEN TESVIK TUTARI (TL)
IZMIR 169.307
KONYA 2549
ISTANBUL 204953
GAZIANTEP 14791
BODRUM 8000
MERSIN 708
ANTALYA 19.066
BURSA 3717
TOPLAM 423091 TL




DIS EKONOMIK ILISKILER MUDURLUGU-FUARCILIK MASASI
2009 YILI FUAR TESVIKLERI ANALIZ RAPORU

2009 yilinda Odamizca fuar tegviki olarak dagtilan paradan en biyik payr %48 ile Istanbul
almistir. Istanbul'daki fuarlar icin 6denen tesvik tutar yaklagik 205 bin TL'dir.

lkinci sirada %40 ile izmir bulunmaktadir. izmir'de diizenlenen fuarlara katilan tyelerimize Odamiz
yaklasik 169 bin TL ddemistir.

Desteklenen fuarlar bakimindan izmir 17 fuaryla, fuar basina ortalama 9,9 Bin TL tesvik alirken,
Istanbul 37 fuariyla 5,5 bin TL'lik tesvik almistir. Elde edilen bu sonug, izmir'de yapilan fuarlara tiye
firmalanmizin daha yogun bir sekilde katildiklarinin da gostergesidir. S6z konusu gosterge
Odamizin Izmirli firmalara ve Izmir Fuarciligina sagladigi maddi ve manevi katkilarin rakamsal
ifadesidir.

Kent ve Ulke ekonomisinin gelisiminde fuarlar 6énemli rol oynamaktadir. Firmalara ihracatin
kapisini acan etkili faktorlerden biri de yine fuarlardir. Buna karsin izmir'de ve tlkemizde firmalarin
fuarlara yeterli diizeyde katihim gosterdigini soylemek maalesef mimkiin degildir. Bu yetersizligin
altinda yatan onemli nedenler, fuarciligin lkemizde profesyonel bir zemine oturmamis olmasi,
firmalarin fuarlarin saglayacag yararlar hakkinda genis bilgiye sahip olmamasi sebebiyle fuarlar igin
parasal kaynak ayirmaya istekli olmamasi ya da finansal yetersizlikler olarak sayilabilir.

En verimli pazarlama ydntemlerinden biri olan ve aliciya saticiyla yiiz yiuze gorusme, tim Grln
alternatiflerini ayni ¢ati altinda dokunarak inceleme imkani sunan fuarlara dyelerimizin kathimini
saglamak, finansman sorunlarini ¢ozmek amaciyla Odamiz 1997 yilindan giiniimize yurtigi fuar
tesvikleri vermektedir.

2004 yilinda 309,7 bin TL, 2005 yiinda 443,6 bin TL, 2006 yilinda 480,9 bin TL, 2007 yilinda
4971 bin TL, 2008 ylinda 344,6 bin TL, 2009 yilinda 423 bin TL tesvik ddeyen Odamiz,
uyelerimizin fuar katilimlarina énemli miktarda destek saglamistir.

Sekill:
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Tesviklerden yararlanan lye firmanin oOdedigi bedelin maksimum 6 m?2lik bedeli Odamiz
tarafindan katlimciya iade edilmektedir. S0z konusu rakam kicuk gibi goriinse de Uyelerimiz,
Odamiz fuar tesviklerinden yararlanmak suretiyle fuarlara katilarak hem modern pazarlamanin
etkin araglarindan biri olan fuarlara istirak ederek kendilerini gelistirmekte hem de (lkemiz
fuarciligina katkida bulunmaktadr.

Kent ve Ulke ekonomilerinin kalkinmasina yonelik dnemli araglardan biri olan fuarlarin tesviklerle
desteklenmesi uilke ¢ikarlar icin vazgegilmezdir.

ODAMIZ 2009 YILI FUAR TESVIK ANKETLERI ANALIZI

Odamiz tesviklerinin tUye odakli degerlendirmesinin etkin bicimde gerceklestirimesi amacyla,
tesviklerden faydalanan Uyelerimize degerlendirme anketi uygulanmistir. S6z konusu anket
“Odamiz Yurtici Fuar Tegvikleri Uygulama Usul ve Esaslar” uyarinca 6deme igin ibrazi zorunlu
kilinan belgelerden biridir.

Dolayisiyla fuarlarin katlimcilara sagladigi imkanlari ve firmalarin tatmin duizeyini, firmanin bu fuara
katlm amaci dogrultusundaki istekleri ve s6z konusu isteklerinin karglanip karsilanmadigi gibi
Onemli konularda anilan anketlerin yardimiyla bilgi sahibi olabilmekteyiz.

Tesvik alan tyelerimizin fuar sonrasi doldurdugu anket 13 sorudan olugmaktadir. Anilan sorular
aracihgiyla katilimcilarin fuar hakkindaki; olumlu - olumsuz gordslerini, sektoriindeki talepleri ve
bunlar gibi katiimcr igin Gnemli olan ¢ogu bilgiye ulasmis olmaktayiz.

Uyelerimizin firma profillerine ilave olarak 13 sorudan olusan degerlendirme anketine iliskin
istatistikler asagida sunulmaktadir. Bu istatistikler, tesvik verdigimiz 63 fuar igin verilen gortslerin
toplamini gostermektedir. Yani sira her bir fuar igin ayrica istatistikler ¢ikarilmistir.

Tablo 3: Uyelerimizin Katildiklari Fuarlar Hakkindaki [zlenimleri

SORU I: Fuar hakkindaki izlenimleriniz

COK Y] %3
M %20
ORTA %56

KOTU %21
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Sekil 2;
FUARLAR HAKKINDAK] iZLENIMLER
2TC .
Tablo 4: Uyelerimizin Ayni

Fuara Daha Onceki Istirakleri

SORU 2: Firmaniz daha 6nce bu fuara katiimig miyd:?
HAYIR %38
EVET %62

Sekil 3:

FULRLARA DaHA SHCEKI KATILIMLAR
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Tablo 5: Uyelerimizin Ziyaretci Sayisina lliskin Gorusleri

SORU 3: Ziyaretgci sayisi sizce nasild?

COK Y] %11
Y] %51
ORTA %29
COK AZ %9
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Sekil 4:

ZIrARETCI SAYISI

Tablo 6: Uyelerimizin Yabanci Katilimcei ve Zlyaretci Sayisi Hakkindaki Gorusleri

SORU 4: Yabanci katlimci ve ziyaretci sayisi hakkindaki yorumunuz?

COK IYI %4

YETERLI %18

ORTA %60

HIC YABANCI YOKTU %18
Sekil 5:

YABANCI KATILIMCI VE ZIVARETG| SAYISI
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Tablo 7: Uyelerimizin Katildiklar Fuarlarin Sektorleri Agisindan Onem Derecesi

SORU 5: Sizce bu fuarin sektériiniz agisindan énem derecesi nedir?

EN ONEMLI FUAR %26
ONEMLI FUARLARDAN %56
ORTA DUZEYDE %17

ONEMSIZ %1
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Sekil 6:
FUARIN ONEM DERECESI

SHNEMSIZ [

ORTA DUZEYDE |

OMENILI FUARLARDAN

EM SMEMLIFUAR

Tablo 8: Uyelerimizin Katildiklar Fuari Segme Nedenleri

SORU 6: Sektéruntizde diizenlenen diger fuarlar arasinda bu fuari segmenizin
nedeni nedir?
Hedef pazar %64
Rakiplerin katilmasi %1
Odamizin tesvikleri %6
Maliyetin digerlerine nazaran daha az olmasi %1
Aliskanlik %2
Hedef pazara ulagmak-rakiplerin katiimasi %4
Hedef pazara ulagsmak-maliyet %1
Hedef pazara ulasmak-Odamiz tegvikleri %15
Hedef pazara ulagsmak-Rakiplerin Katiimasi-Odamiz tesvikleri %3
Ankete cevap vermeyenler %3
Sekil 7:

ﬂnke‘fc% pvem enler

Hedef azaraula erin Sl-.
Hede pazarﬁ 3 %mlzm esvnls q
E(f aﬁ?rau ma -mia %e

Hedefpazarau rakm rin at,i i{
Maliyetin digerlerine nazagan daha %T;f
;)a{ r?lzin Vi erl

R

Tesvik alan firmalarin biytk bir kisminin sectikleri fuara en 6nemli katilim nedeni olarak hedef
pazara ulagma istegi oldugu gorilmektedir.
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Tablo 9: Organizator Firmalarin Uyelerimize Yaklasimi

SORU 7: Sizce organizator firmanin hizmetinin kalitesi ve size kars ilgisi nasildi?

COK Y] %28
M %54
ORTA %15
KOTU %3

Sekil 8;

ORGANIZATOR FIRMANIN KALITESI ve iILGISI

| I

COK iYi
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Tablo 10: Uyelerimizin Organizasyon Sirasinda Yasadiklari Aksakliklar

SORU 8: Organizasyonda rastladiginiz herhangi bir aksaklik oldu mu?

HAYIR

%78

EVET

%22

Sekil 9:

ORGANIZASYONLARDA HERHANGI BIR
OLUMSUZLUK YASANDI MI?

EVET

TE8%
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Tablo 11: Uyelerimizin Fuarlardan Elde Ettikleri Verim Orani

SORU 9: Fuar firmaniz agisindan verimli gegtimi?

EVET %87

HAYIR %13
Sekil 10:

FUAR VERIMLI GECTI Mi?

HAY IR

EVET

a 20 40 a0 a0 100

Tablo 12: Uyelerimizin Fuar Siiresince Gergeklestirdikleri Goriisme Sayisi

SORU 10: Fuar suresince yaptiginiz is goriismesi sayis

0-24 arasi is goriismesi %39

25-49 arasi is goriismesi %21

50-74 arasi is goriismesi %15

75-99 arasi is goriismesi %6

100 den fazla is goriismesi %19
Sekil 11:

- FUAR SURESINCE YAPILAN i$ GORUSMELERI
100 den fazla |

FE00 gras)

50-74 aras

25-4% aras| |

D-24 arasi |
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Tablo 13: Uyelerimizin Katildiklari Fuardaki Beklentilerine Yonelik Aldiklari Tatmin Orani

SORU 11: Fuar beklentilerinizi kargiladi mi?

EVET

%73

HAYIR

%27

Sekil 12;

FUARLAR BEKLENTILERINIZI KARSILADI MI?

EVET HAYIR

Sekil 17 den anlagildig gibi tesvik alan firmalarimizin katildiklari fuarlarda beklentilerinin ¢ogunlukla

karsilandigi sdylenebilir.

Tablo 14: Fuarlarin Ihracat Amaglayan Uyelerimiz igin Sagladiklari Ortamin Uygunlugu

SORU 12: Fuar ihracat amaglayan katilimcilar igin uygun ortam sagliyor mu?

EVET

%58

HAYIR

%42

Sekil 13;

ORTAM SAGLIYOR MU?

FUARLAR IHRACATCILAR IGIN UYGUN BIR

HANIR
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Tablo 15: Uyelerimizin Gelecek Fuarlara Yonelik Yaklagimi

SORU 13:Gelecek yil bu fuara tekrar katilmay: diisiiniiyor musunuz?

EVET %91

HAYIR %9
Sekil 14:

FUARA TEKRAR KATILMAYI DUSUNUYOR
MUSUNUZ?

100

20

g0

40

]

EVET HAYIR

SONUC

Odamiz, 1997 yilindan gunliimize saglamis oldugu yurtici fuar tesvikleri ile kiicik ve orta olgekli
uyelerimizin potansiyel glglerini harekete gegirmekte 6ncl bir Meslek Odasi oldugunu bir kez
daha kanitlamistir.

Tim dinya ekonomilerinin buyik bir sinav verdigi global kriz (iyelerimizi ve dolayisiyla fuarcilik
sektoriini de etkilemistir. Ancak yine de Uyelerimiz igin 6denen 423 Bin TLlik tesvik tutari,
ekonomik krize karsi Uyelerimizi cesaretlendirici Gnemli bir faktor olmustur. 2009 yilinin batin
istatistikleri ve bilgilerini kapsayan bu raporumuzda goruldiigii gibi  “yurt ici fuar tesviklerimiz”
farkli sektorlerde faaliyet gosteren bir¢ok tyemize hitap etmektedir.

Pazarlamanin diinyadaki en etkin yontemlerinden biri olan fuarlara yonelik tesvik faliyetlerimiz
uyelerimizin katlimiyla devam etmektedir. 2009 raporunda da gordldugu gibi Uyelerimizin bu
faaliyeti devam ettirmelerindeki en buyik etkenlerden biri de: fuarlarin katlimcilara sundugu
tatmin oranidir. Katilimci yelerimizin yiizde 73'inin distincesi fuarlarin tatmin edici oldugu
yoniindedir. Dolayisiyla bu sonug, Uyelerimizin gelecek yillarda da fuarlara katilimlarini devam
ettirecegini gostermektedir. Nitekim anketimizin ve raporumuzun son sorusu olan “bu fuara
gelecek yil katlmay: ister misiniz?” sorusuna katlimcilarin % 91 gibi biyuk bir oranda olumiu
cevap alinmistr.

Amacimiz, finansal yetersizlige sahip Ulyelerimize katki saglamak ve 0Ozellikle sektorlerini
ilgilendiren onemli ve taninmig fuarlara katlhimlarina yardimci olmaktir. Odamiz yurtici fuar
tesvikleri s6z konusu amaca yonelik verimli hizmetler sunmaktadir.
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Fuar katlimlari ile, tye firmalarimiz is portfdylerini genigletmekte, pazarlamanin en etkili yontemi
olan fuarlari daha yakindan tanimakta ve ulkemizde fuarciigin her gegen giin gelismesine ve
yayginlasmasina katkida bulunmaktadir.

Tesvik kapsamindaki fuarlarin gelisimi Gye firmalanmizn kathmiyla arts gostermektedir. Bu
nedenle Odamizin TOBB'a bagli ve tesvik veren Oncli Oda olarak Ulkemizdeki fuarciligin
gelismesine ve yayginlasmasina olan katkis tartisimazdir.
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